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AU STADE DETAIL

EN 2 0 1 8>>> ENQUETE SEMAINES 238&24

En juin 2018, la tomate ronde grappe, coeur de marché de l'origine France, subit
une crise conjoncturelle d’'une durée exceptionnelle, en raison d’une offre nettement

La présente enquéte, réalisée a la période ou la production francgaise est la plus
importante et la plus diversifiee, met en évidence une segmentation de plus en plus
riche pour le consommateur en recherche de golt et d’authenticité.

Le reféerencement Une gamme de plus en plus riche

Chaque semaine, le Réseau des
Nouvelles des Marchés réalise
une enquéte au stade détail dans
un panel de 150 GMS™ et de 30
magasins HD®@ représentatifs de
la grande distribution francaise.
La tomate figure parmi les
produits enquétés.

En 2018, des informations
spécifiques complémentaires ont
été collectées dans ce panel* en
semaines 23 et 24, du 04 au 15
juin. Une enquéte du méme type
avait déja éteé réalisée en 2012,
ainsi qu’en 2009.

Lors de cette enquéte exhaustive,
les prix de toutes les références®
présentes sur les étalages sont
relevés en fonction du mode de
culture, de la variété, de l'origine,
du calibre et du conditionnement :
au total 2 835 relevés ont été
effectués en magasins (2 606 en
GMS et 229 en HD).

* enquéte effective sur 143 GMS et 29
HD en semaines 23 et 24

(1) GMS : grandes et moyennes surfaces
de plus de 1 000 m?

(2) HD : hard-discount

(3) On entend par référence I'ensemble
des caractéristiques du produit qui le
distinguent des autres dans le magasin.
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selon les résultats des enquétes
réalisées dans les mémes conditions en
2009 (semaine 22) et 2012 (semaine 23)

La part des petits fruits sur les rayons
Que ce soit en GMS ou en HD, la diversité
de l'offre se partage a parts quasi égales
entre les petits fruits (cerise et cocktail) et
les gros.
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La tomate est un produit ultra segmenté.
Ceci explique la multitude de références
présentes sur les étals : 59 % des GMS en
proposent plus de 15. Jusqu’a 43 ont pu
étre observées dans un méme magasin.

Par rapport a 2012, le nombre moyen de
références par magasin a augmenté de
50 % en GMS : de 12 4 18.

Méme si elle est plus modérée, la hausse
en HD, +2 points, doit tout de méme étre
soulignée, eu égard aux faibles surfaces
de vente de ces magasins.

Nombre moyen de références
par taille de fruit
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La segmentation de l'offre

Les types et variétés

Les types de tomates en GMS
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Trois types sont présents dans presque tous les magasins : la
“cerise ronde”, la “rouge moins de 77 mm” et la “grappe”.

Le graphique de droite répertorie les variétés clairement
identifiables, avec une résonance immédiate pour un
consommateur en recherche de repére face a la profusion variétale
des rayons. Toutefois, cette mention n'étant pas obligatoire, les
taux de présence indiqués ici sont certainement minimisés. Par
exemple, la Noire de Crimée a pu, dans certains magasins, étre
affichée "cotelée noire" sans plus de précision. Elle a malgré tout
été mentionnée de facon explicite dans 42 % des GMS.

D'autres variétés ont également été identifiées, mais avec un taux
de présence moins important : Rubis (7 %), Roma (5 %), Rebellion
(4 %), Cornue des Andes (3 %)...

Les origines : Les origines hors France encore trés présentes en juin

Origines relevées en magasin

Part des relevés d'origine étrangére en fonction du type de tomate
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A cette période de forte production frangaise, tous types de tomates confondus, 26 % des relevés sont d'origine "hors France". Ce sont les
« petits fruits » cerises, rondes ou allongées, en grappe ou non, qui représentent I'essentiel des relevés d'origine "hors France". L'origine
France reste malgré tout majoritaire sur ce segment. En revanche, en tomate ronde rouge moins de 77 mm, les présentations hors France
essentiellement en filet dominent largement ce segment d’entrée de gamme sur les rayons.

Les emballages : Le préemballage, une généralité des petits fruits

Tomates cerise et cocktail
Les emballages relevés en magasin
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Tomates autres que cerise et cocktail
Les emballages relevés en magasin
(en % du nombre de relevés)
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Les petits fruits font I'objet d'une grande diversité d'emballages. Dans
la catégorie “autres (6 %)”, ont également été vues des barquettes
320 g, 600 g... Le vrac ne représente que 15 % des relevés.

Pour les tomates autres que cerise et cocktail, 'emballage n’est pas
de mise : le vrac compte pour 70 % des relevés.
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La segmentation de 'offre (suite)

Les tomates issues de I’agriculture biologique : Une nette progression du nombre de références
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La progression du référencement des tomates biologiques en GMS ne se dément pas : le
nombre moyen de références a été multiplié par environ 2,5 entre 2009 et 2018.

En effet, en 2018, les tomates biologiques sont présentes dans 74 % des GMS, et pas
seulement avec une unique référence : jusqu'a 9 ont pu étre observées dans un méme

magasin.

Quant aux HD, elles y étaient quasi inexistantes jusqu'en 2012, elles sont maintenant
présentes dans deux tiers des magasins, le plus souvent avec 2 références, une en gros

fruit (grappe) et une en petit fruit (cerise).

En GMS et en HD, comme pour les tomates «conventionnelles», le rayon biologique se
partage a part quasi égale entre les «petits» et les «gros» fruits.

Les origines des tomates biologiques
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ltalie 4%

France
14%

Espagne
. 82%

T
g
]

Alors  que I'origine France  est
prépondérante pour la tomate de culture
conventionnelle, I'origine Espagne domine
pour celle issue d’agriculture biologique.

L'emballage est de mise, tant pour les
petits fruits (barquettes 250 g pour plus de
la moitié des relevés) que pour les gros
fruits (barquettes 500 g principalement).
La vente des produits bio exige en
effet, soit un flotage, soit un emballage
protecteur pour éviter d'éventuelles
contaminations des produits issus de
I'agriculture conventionnelle.

La valorisation de I'offre

Taux de présence des tomates
biologiques en fonction du type
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La distribution réserve une place privilégiée a ce produit saisonnier : 76 % des GMS présentent au moins une référence en téte de
gondole et 66 % affichent une promotion. Prés de 30 % des promotions concernent la tomate ronde rouge grappe, un “classique” en

grande distribution.

En dehors de I'agriculture biologique officiellement certifiée, des labels se développent pour attester des préoccupations en matiére

» o« » o«

» o«

de santé et d’environnement : “culture raisonnée”, “protection biologique intégrée”, “sans pesticide”, “zéro résidu de pesticide”. En
semaines 23 et 24 de 2018, pres de 10 % des relevés portent 'une de ces mentions, principalement les “petits fruits”, cerise et cocktail.
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Les prix S grappe : le produit d’appel

Prix de vente moyen (€/kg) et fréquence des principales références conventionnelles!”

en GMS (* non biologiques et relevées dans au moins 25 % des GMS)

ronde rouge grappe France vrac | 1,66€
ronde rouge moins de 77mm Espagne filet 1kg | 1,67€
ronde rouge moins de 77mm France vrac | 1,89€
_fonde rouge pls de 77mm France vrec | 514€ NN gros|_.
allongée "type Roma" France vrac | 3,58€ €/kg
cotelée rouge France vrac | 3,63€
cotelée (autre que rouge) France vrac | 4,39€
ronde zébrée verte France vrac | 4,76€ ‘ ‘
cocktail ronde grappe France barg 500g | 5,68€ | | |
cerise allongée France vrac | 6,91€ | | |
cerise ronde grappe France vrac | 7,33€ : j : prix moyen petits
cerise allongée + ronde France barq 350g | 8,10€ | ‘ ‘ ‘ fruits 7,68 €/kg
cerise allongée France barq 250g | 9,15€ | |
cerise ronde France barq 250g |10,20€ | j j j ‘ j ‘
v 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

taux de présence en GMS

Prix de vente moyen (€/kg) et fréquence des principales'” variétés particuli¢res

en GMS (*relevées dans au moins 10 % des GMS)

aumoniere France vrac | 3,32€
Torino France vrac | 3,70€
Noire de Crimée France vrac | 4,02€
Marmande France vrac | 4,14€
Green Zebra France vrac | 4,69€
Ananas France vrac | 4,85€

Torino France barq 600g d 5,25€ | ‘ ‘ |
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Prix de vente moyen (€/kg) et fréquence des principales(*) références biologiques

en GMS (*relevées dans au moins 10 % des GMS)

ronde rouge moins de 77mm hors France

ronde rouge grappe hors France

allongée "type Roma" hors France

cocktail ronde grappe hors France 5,86€

— o | ] e e - —

5,83 € en HD!

ronde rouge grappe France 5,99€

prixmoyen gros
fruits 4,97 €/kg

cerise ronde hors France 6,04€ ‘ | ‘ | ‘ ‘ prix mpyen petits
T | | | | A
cerise allongée hors France 6,80€ fruits 6,73 €/kg
1 \
cerise ronde grappe hors France 3 7,79€ ‘
Il Il
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Pour en savoir plus sur la tomate au stade détail :
Directrice de la publication : Christine Avelin

La reférence la
plus fréquente en
GMS est aussi la
moins chére : la
grappe France vrac
est présente dans
87 % des GMS a
un prix moyen de
1,66 €/kg, moins
chére que la tomate
d’Espagne en filet

1 kg.

La grappe France
vrac est vendue a
1,43 €/kg en HD.

Le prix moyen des
“gros fruits” en GMS
s’établit a 3,53 €/kg
(2,22 en HD).

Toutes les tomates
“classiques” (rondes
rouges) affichent
des prix inférieurs a
cette moyenne.

Et sans surprise, les
tomates de “variétés
particuliéres”

se situent
généralement au-
dessus.

Pour les tomates
biologiques, le
graphique ci-contre
donne les prix

des principales
références en
regroupant tous les
conditionnements
(trés diversifiés et
quasi systématiques
en bio).

Que ce soit en
GMS ou en HD,
une seule référence
francaise figure
parmi les plus
représentées :
encore et toujours
la tomate grappe.
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