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L’Europe
conquise
par le Sweet

L'Union Européenne im-
porte en 2007 environ
823 000 t d’ananas frais
soit 53 000 t de plus
gu'en 2006. Cette nou-
velle progression est a
mettre essentiellement a
I'actif du Costa Rica et de
guelques pays latino-
ameéricains (Equateur,
Breésil, Panama). A I'in-
verse, les parts de mar-
ché des trois premiers
fournisseurs africains
(Cote d’lvoire, Ghana et
Cameroun) régressent.

Le déboucheé francais est
en recul sensible (-12 %
par rapport a 2006). Avec
une consommation de
2,1 kg/hab/an, 'UE reste
toutefois un excellent de-
bouché pour I'ananas
frais (juste derriére les
USA ou l'achat moyen
s’éleve a 2,4 kg/hab/an).
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B L’'hégémonie du Sweet du Costa
Rica
Lavariété devient'ananas de ré-
férence sur les marchés européens
(France, Allemagne, Belgique, Pays-Bas
et Grande-Bretagne). La variété
parvient malgré tout a
s'écouler sur les marchés d’Europe de
'Est.
Les pays africains tentent de ralentir le
déclin de leurs parts de marché en pro-
posant des envois par avion plus qualita-
tifs et en commercialisant des variétés
telles que le « Pain de sucre ».
L'ananas reste un marché de
niche. Les produits réunionnais sont re-
cherchés pour leur qualité mais subis-
sent par période la concurrence des pro-
duits de I'lle Maurice et celle d’autres
opérateurs installés en Céte d’'lvoire et
au Ghana.

W Les fournisseurs

En 2006, le (4®me producteur
mondial avec 1 600 000 t et 1°" exporta-
teur mondial avec environ 1 400 000 t)
expédie 677 000 t a destination de 'UE
et 655 000 t a destination des Etats-Unis.
Ses envois ont explosé durant ces qua-
tre derniéres années puisque seulement

BILAN DE CAMPAGNE

550 000t étaient exportées en 2003. La
variété Sweet représente I'essentiel de
la production. Le Nord-Est du pays con-
tinue & développer ses surfaces malgré
la baisse de rentabilité des cultures.

La est en perte de vitesse.
Elle a exporté 94 000 t en 2006. Malgré
les efforts engagés par les producteurs
ivoiriens, ce chiffre continue de régres-
ser pour atteindre seulement 59 000 ten
2007 (essentiellement expédiées vers la
France). Un marché déstructuré et un
renouvellement tardif de la gamme
variétale, auxquels est venu s’ajouter un
contexte de crise socio-politique en voie
de résolution, sont les ingrédients de la
perte de compétitivité de cette origine.
Le exporte 35000 ten 2007 con-
tre 40 000 t en 2006. Il marque ainsi une
pause dans son développement.

Le développe ses exporta-
tions vers 'UE mais les volumes restent
relativement insignifiants (9300 t). Ses
exportations sont essentiellement cons-
tituées de marchandises transportées
par avion.

L (49 000 1), le

(37000 t) et le (26 000 t) s'oc-
troient des parts de marché grandissan-
tes sur le territoire européen.

Cours de I'ananas par bateau
selon l'origine et la variété - MIN de Rungis
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La variété sweet devient la référence
et les arrivages de cayenne se font plus sporadiques.



Déroulement de la campagne

Meilleur début de campagne pour le
Sweet que pour le Cayenne lisse

La faiblesse des exportations en ce début
d’année 2007 permet aux cours de se main-
tenir assez facilement. Les disponibilités
commencent a s'étoffer a partir du mois de
février avec la progression des envois du
Costa Rica en variété Sweet. Les volumes
restent malgré tout sensiblement en des-
sous de ceux expédiés en 2006 sur la méme
période. Ceci permet de valoriser plus faci-
lement le Sweet au détriment du Cayenne
lisse ivoirien qui rencontre des difficultés de
commercialisation accrues par des proble-
mes de coloration.

Premiére vague printaniére de Sweet
costaricain

Les disponibilités s’accroissent vers le mois
de mars avec des envois plus réguliers en
provenance d’Amérique latine. La concur-
rence entre les grandes marques, a l'ap-
proche des fétes de Paques, se traduit par
quelques rajustements de prix a la baisse
qui ont le mérite de dynamiser une demande
jusque la restée prudente.

Les campagnes de fruits d'été relativement
déficitaires (en cerise et abricot) ainsi que
le niveau élevé des prix demandés pour ces
produits ouvrent des perspectives inhabi-
tuelles pour la commercialisation de I'ana-

nas. La demande reste active au lendemain
des fétes pascales et les cours se main-
tiennent dans un contexte d’apports défici-
taires engendrés par le retard des envois du
Costa Rica.

En juin, les volumes tant espérés arrivent
sur un marché hélas moins porteur et les
cours atteignent leur niveau le plus bas. Les
stocks constitués aux cours de cette période
et des problémes qualitatifs péesent sur le
marché jusqu’'au mois de juillet.

A partir du mois d’aodt, le marché parvient a
se redresser grace a une chute drastique
des expéditions latino-américaines qui ci-
blent & ce moment-la davantage le marché
nord-américain. La conjonction d’'un déficit
d’approvisionnement et d’'une demande in-
téressée des les premiers jours de la ren-
trée scolaire permettent une hausse sensi-
ble des prix. La qualité des fruits d'été, sou-
vent hétérogéne en arriére saison, accentue
cette tendance.

Seconde vague de Sweet latino-améri-
cain a I'approche de I'hiver

En novembre, une nouvelle vague de Sweet
du Costa Rica entraine les cours dans une
spirale de baisse qui ne prend fin qu'en se-
conde quinzaine de décembre apres moult
ventes de dégagement. Cette tendance s’ob-
serve sur I'ensemble des marchés euro-

péens.

La Cote d'lvoire n'a guere plus de réussite
avec le Cayenne. Des envois volumineux a
I'approche des fétes de fin d’'année sur les
marchés d’Europe de I'Est et de la Russie
(10 000 palettes réceptionnées en quinze
jours) n'arrivent pas dans les temps a cause
de divers problémes logistiques. Ceci pro-
voque de nombreux litiges liés a des annu-
lations de ventes.

Un Ananas Victoria réunionnais de
plus en plus concurrence

La campagne du Victoria de la Réunion
s’avere décevante. Apres un début d'année
mitigé (cours tout juste satisfaisants pour
des apports somme toute réduits), les prix
chutent au cceur de I'été pour ne se relever
gu'a I'approche des fétes de fin d’année.
La encore, les performances restent limi-
tées. Les cours n'atteignent pas les niveaux
de 2006 en raison de la concurrence exer-
cée par les produits de I'lle Maurice. Le fruit
réunionnais reste la référence qualitative
pour I'ananas Victoria, mais des apports
de plus en plus nombreux en provenance
du Ghana ou de Céte d’lvoire viennent as-
sez souvent s’ajouter a 'offre de I'Océan
Indien.

D’une campagne a l'autre

Cotation au stade de gros - MIN de Rungis

Ananas Cayenne lisse de Cote d'lvoire par avion Ananas Sweet du Costa Rica par bateau
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Issus de selection rigoureuse, ces ananas «Cayenne lisse» haut
de gamme trouvent & se commercialiser sur des marchés de ni-
che. Lincidence de I'augmentation des co(ts du fret aérien tend

toutefois a freiner les apports par avion.

Les cours relativement soutenus en début d’année ont réussi a se
maintenir jusqu’en juin mais des apports massifs de Sweet
costaricains ont entrainé le marché a la baisse en juillet.

Ananas Victoria par origine
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Les produits de I'lle Maurice se négocient a des prix compétitifs. Malgré un avantage
qualitatif pour les produits réunionnais, les écarts de prix restent relativement faibles.
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