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Faits marquants

L’AIL EN 2022-2023

Des volumes en net 
régression mais des 
prix élevés
Après une campagne difficile 
en 2021-2022, la saison 
2022‑2023 s’avère elle aussi 
des plus incertaines. En effet, 
les conditions climatiques et 
pédoclimatiques au moment de la 
récolte et du séchage entraînent 
des complications. Les fortes 
chaleurs et le manque d’eau 
limitent le développement des 
aulx. Les volumes sont en forte 
régression par rapport à une 
année classique, de l’ordre de 
20 à 50 % suivant les localités. 
La qualité laisse également à 
désirer ; en effet, les calibres 
souvent trop petits ou les 
problèmes sanitaires tels que la 
fusariose affectent grandement 
les volumes commercialisables. 
Des tris importants sont mis en 
œuvre pour sélectionner les lots 
les moins touchés. Ce manque 
de volumes influence de manière 
importante les cours de tous les 
aulx. Les prix sont élevés dans 
toutes les couleurs et dans tous 
les conditionnements ; plus un 
produit vient à manquer, plus les 
cours se raffermissent.
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Impact de la sécheresse sur la production
La sécheresse de cette année 2022 nuit 
grandement à la production. Le manque 
d’eau durant la phase de croissance de 
la plante perturbe son développement. 
Ces conditions climatiques favorisent la 
naissance de maladies et affectent les 
rendements. Même si globalement la récolte 
se déroule dans de bonnes conditions, 
des problématiques liées aux calibres 
souvent trop petits et des soucis sanitaires 
apparaissent très rapidement après la phase 
de séchage. La qualité des aulx, quelle que 
soit la couleur, est concernée ; de plus, les 
disponibilités sont faibles pour l’ensemble de 
la gamme, plus ou moins selon les couleurs.

Rendement faible et tris importants
Les rendements sont en berne cette 
année. En effet, les conditions climatiques 
et pédoclimatiques lors de la phase de 
développement de la plante réduisent de 
manière importante les volumes. Certaines 
parcelles perdent jusqu’à plus de 50 % de 
leurs rendements par rapport à une année 
classique. De plus, la sécheresse favorise 
le développement de petits calibres et 
de maladies telles que la fusariose. C’est 
pourquoi, afin de répondre aux exigences 
d’agréages et de qualité, des tris importants 
sont mis en œuvre afin de sélectionner les 

lots les plus sains et les plus propres à la 
commercialisation. Cette phase de tri, bien 
que nécessaire, limite également les volumes 
disponibles, avec des taux d’écart entre 20 
et 30 %. Tous ces facteurs contribuent à 
l’appauvrissement de l’offre, tant au niveau 
qualitatif que quantitatif.

Prix haut, demande en berne et 
concurrence étrangère
Le manque de disponibilités de produits 
français bouscule fortement les prix de 
marché. Plus un produit est rare plus il est 
cher, et effectivement cette année, cela se 
ressent particulièrement. Les cours sont très 
hauts tout le long de la campagne et dans 
la majorité des références, allant jusqu’à 
dépasser de plus de 40 % les moyennes 
des cinq dernières années. De plus, comme 
le démontre l’enquête effectuée par Kantar 
Worldpanel, la consommation des ménages 
est en baisse. Les prix hauts, l’inflation 
et la concurrence des pays étrangers ne 
favorisent pas la consommation d’ail français. 
Même si la grande distribution joue au mieux 
la carte de l’origine France, les volumes très 
restreints et les prix élevés ne permettent 
pas à tous les acteurs de proposer du produit 
français durant une période importante. C’est 
pourquoi, très tôt dans la saison, l’ail ibérique 
concurrence fortement celui d’origine France.

GLOSSAIRE
• AOP : appellation d’origine protégée
• GMS : grandes et moyennes surfaces 
• MIN : marché d’intérêt national
• quinquennal(e) : se réfère aux cinq 
années antérieures à l’année en cours 

Retrouvez ce bilan sur notre 
site RNM.franceagrimer.fr en 
scannant ce QR code

Les cours de l’ail durant une campagne de commercialisation ne fluctuent que très peu. 
Ce phénomène se vérifie sur l’année précédente. Cette campagne confirme la tendance 
de l’année dernière avec des cours historiquement hauts. La saison 2022-2023 est 
également particulièrement courte, car les volumes manquent très tôt.
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Cours des aulx au stade expédition en 2022-2023 et 2021-2022
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violet sac 5kg 2022-2023 violet sac 5kg 2021-2022
blanc sac 5kg 2022-2023 blanc sac 5kg 2021-2022
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Déroulement de la campagne

Juillet-août 2022
Rendement en baisse et petits calibres
Le début de campagne de l’ail français 
est compliqué. En effet, de nombreux 
problèmes liés à la qualité et à la quantité 
sont à déplorer. Tout d’abord, les volumes 
sont en nette baisse : de l’ordre de 
20 %, jusqu’à 50 % suivant les localités, 
par rapport à une année classique. 
De plus, les lots ramassés sont très 
hétérogènes et nécessitent de nombreux 
tris principalement à cause de soucis 
sanitaires. La coloration, notamment en 
ail violet, est peu présente et ne permet 
pas de valoriser ce produit de qualité. L’ail 
rose est, cette année encore, très affecté 
par la météo de cet été peu favorable au 
bon développement de ce produit. L’ail 
blanc quant à lui connaît des problèmes 
principalement de disponibilités. Tous ces 
éléments entraînent des cours élevés 
dans toutes les couleurs, surtout dans le 
rose label rouge où les volumes et les lots 
de gros calibres sont quasi inexistants. 
La campagne s’annonce compliquée et 
les différents acteurs sont inquiets des 
perspectives pour les mois à venir.

Septembre 2022
Début de campagne difficile
Les volumes récoltés, déjà inférieurs 
à ceux d’une année normale, sont très 
touchés par des problèmes sanitaires 
(fusariose, waxy...) qui engendrent de 
fortes pertes en quantité et en qualité. 
Des tris méticuleux au ramassage puis en 
sortie de chambre froide sont nécessaires 
afin d’obtenir des lots répondant aux 

exigences des acheteurs. Aucune 
couleur n’est épargnée. Le commerce est 
relativement calme tout au long du mois. 
Dans ce contexte peu euphorique, la 
grande distribution exerce aussi une forte 
pression et souhaite une marchandise 
irréprochable.

Octobre 2022
Problématique sanitaire et manque 
d’intérêt
Les difficultés des mois précédents 
perdurent. Les volumes sont en régression 
dans toutes les couleurs. Les maladies 
comme la fusariose et le waxy engendrent 
des tris importants ; il en découle des 
disponibilités plus minces. La demande 
se détourne progressivement vers de 
l’offre espagnole où les volumes sont 
plus importants. Toutefois, quelques 
incertitudes demeurent au niveau 
de la qualité. Les cours progressent 
globalement, surtout pour les aulx où les 
apports diminuent.

Novembre 2022
Concurrence espagnole et tris 
importants
Le mois de novembre reste identique aux 
précédents. La qualité et la quantité ne 
sont pas au rendez-vous. Les multiples 
tris liés aux problèmes sanitaires limitent 
grandement les volumes commercialisés. 
De plus, pour pallier les incertitudes, 
certains clients préfèrent tôt dans la 
saison s’orienter exclusivement vers 
de l’origine Espagne moins onéreuse. 
Les disponibilités de certaines lignes 

régressent, notamment en rose label 
rouge et en violet AOP, ce qui entraine 
automatiquement les cours à la hausse.

Décembre 2022
Conjoncture et inflation
Décembre est un mois normalement 
assez soutenu au niveau du commerce, 
avec les fêtes de fin d’année. Cependant, 
la conjoncture actuelle et les soucis de 
qualité toujours présents sur les aulx 
français n’incitent pas vraiment à la 
consommation. En effet, les échanges 
sont plus importants à l’approche de 
Noël, mais globalement, le commerce 
est lent et peu enthousiaste. L’offre reste 
toujours restreinte même si quelques lots 
sont sortis des entrepôts frigorifiques afin 
d’avoir davantage de disponibilités pour 
les fêtes.
Les ventes du mois de décembre 
permettent d’écouler les derniers lots de 
qualité.

Janvier 2023
Fin de campagne anticipée et demande 
en berne
Le mois de janvier confirme la tendance 
et met un terme au commerce de l’ail 
français. Les problèmes persistants de 
qualité et de quantité, combinés à la 
concurrence de l’Espagne et désormais 
de l’Argentine, anticipent la fin de 
campagne des aulx français. Même si 
quelques lots notamment en blanc sont 
encore disponibles sur le marché libre, la 
demande reste lente et attentiste.
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Cours moyen mensuel de l’ail sec sur le MIN de Rungis

L’importation de l’ail argentin cesse lorsque débute la commercialisation de l’ail français.
En revanche, l’ail espagnol reste présent toute l’année.

€ HT/kg
source RNM

Blanc 60-80 mm Violet 60-80mm Blanc sec biologique
Espagne France Espagne Argentine France UE

janvier 2022 3,30 5,59 3,50 8,40 4,90
février 2022 3,30 5,80 3,50 5,80 8,51
mars 2022 3,30 3,50 5,80 8,47 4,90
avril 2022 3,30 3,50 5,80 4,95
mai 2022 3,30 3,43 5,59 4,93
juin 2022 3,30 3,53 5,40 4,88
juillet 2022 3,30 3,60 5,40 7,67 4,81
août 2022 3,30 3,60 7,24 4,77
septembre 2022 3,30 6,02 3,60 7,99 4,95
octobre 2022 3,30 4,74 3,60 7,50 4,79
novembre 2022 3,40 4,89 3,69 7,95 4,78
décembre 2022 3,40 4,90 3,70 7,61 5,04
janvier 2023 3,37 4,90 3,64 8,25 5,25
février 2023 3,30 3,50 4,71 8,88 5,06
mars 2023 3,30 3,50 4,70 9,26 5,09
moyenne 3,32 5,26 3,56 5,40 8,14 4,94
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D’une campagne à l’autre

Prix au stade détail

Des cours encore élevés cette année avec un démarrage de 
campagne historiquement haut. Grande similarité avec les prix de 
la campagne précédente. Une fin de commercialisation précoce à 
cause du manque de volumes.

Cours au stade expédition de l’ail blanc sec
catégorie I calibres 60-80 mm et 70-90 mm en sac de 5 kg

Une campagne légèrement plus précoce que l’année précédente 
avec des cours encore très soutenus. Arrêt anticipé de la 
commercialisation dû au manque de volumes. Globalement, le 
produit se négocie à un prix moyen 35 % supérieur à celui de la 
moyenne quinquennale.

Cours au stade expédition de l’ail violet sec
catégorie I calibres 60-80 et 70-90 mm en sac de 5 kg

Prix encore très haut cette année, plus ou moins équivalent avec 
l’année précédente. Le prix de l’ail rose du Tarn trouve un niveau 
d’équilibre bien supérieur à la moyenne quinquennale, environ 
25 %.

Cours au stade expédition de l’ail rose sec du Tarn
catégorie I calibre 70-90 mm

Produit encore rare cette année donc prix encore élevés. Des 
cours historiquement hauts et une campagne grandement 
raccourcie. Les cours sont supérieurs de plus de 40 % par rapport 
à la moyenne quinquennale.

Cours au stade expédition de l’ail rose sec de Lautrec
Label Rouge - catégorie I calibre 70-90 mm

Prix au détail en GMS de l’ail blanc sec filet 3 têtes
calibre 50-70 ou 60-80 mm

Les niveaux de prix sont bien supérieurs par rapport à l’année 
précédente surtout en origine France. L’ail français reste présent 
dans les magasins toute l’année en 2022.

Évolution du référencement de l’ail blanc sec filet 3 têtes 
calibre 50-70 ou 60-80 mm en fonction de l’origine

La bascule entre la présence d’aulx origine France et hors 
France s’opère correctement : en avril, lorsque le marché 
français ne répond plus entièrement à la demande et en août, 
dès la commercialisation de la nouvelle récolte. On note une belle 
progression de l’ail français avec une présence plus importante 
tout au long de l’année 2022 par rapport à 2021. L’ail espagnol 
est quant à lui beaucoup moins présent pour cette année 2022.
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Chiffres indispensables

source Kantar Worldpanel 2020 2021 2022
taux de pénétration vrac 40% 40% 39%

préemballé 46% 44% 40%
TOTAL AIL 66% 64% 61%

quantités moyennes 
achetées
en kg/ménage

vrac 0,20 0,20 0,19
préemballé 0,34 0,30 0,26
TOTAL AIL 0,54 0,50 0,45

fréquence d'achat 3,7 3,7 3,7
quantité achetée par acte (kg) 0,22 0,21 0,20
quantité moyenne achetée/an/ménage (kg) 0,54 0,50 0,45
prix moyen (€/kg) 8,95 9,29 9,66

Évolution de la consommation d'ail sec des ménages à leur domicile

Le taux de pénétration d’un produit est le pourcentage 
des foyers, des individus ou consommateurs qui ont 
acheté le produit durant une période donnée.
En 2022, les ménages acheteurs font en moyenne 3,7 
actes d’achat de 200 g. 61 % des ménages achètent de 
l’ail au moins une fois dans l’année.
En 2022, les achats sont principalement réalisés en 
magasins hypers/supers (46 %) puis enseignes à 
dominante marques propres (hard-discount) (18 %).

Importations par la France (en tonnes)

Les importations d’ail baissent légèrement, de 3 % par rapport à 
2021 (–867 t). La France importe principalement de l’ail espagnol 
avec 19 110 t (–5 %). De nouveaux pays émergent : l’Inde 
(+29 %) et l’Afrique du Sud (+61 %).

Exportations par la France (en tonnes)

Les exportations d’aulx français baissent de 7 % par rapport à 
2021 (–779 t). La France exporte son ail essentiellement vers 
l’Europe. Le principal destinataire reste la Suisse avec 2 561 t 
(–4 %). Seul le Royaume-Uni a importé plus d’aulx français par 
rapport à 2021 (+20 %).

source Ministère des finances et des comptes publics au 10/03/2023

Exportations par l’Union européenne (en tonnes)
Destination Provenance 2020 2021 2022
Tous pays tiers UE 27 95 915 76 223 73 214

Espagne 87 028 69 995 65 843
France 3 089 4 231 4 392

Intra UE 27

Espagne 102 414 105 415 98 959
Pays-Bas 30 037 29 122 28 492

Italie 9 572 8 663 6 885
France 6 301 6 368 5 428

Portugal 1 223 1 403 359

Les exportations d’aulx européens baissent de 4 % vers les pays 
tiers. L’Espagne diminue ses exportations (–6 %), contrairement 
à la France qui les augmente (+4 %). Les exportations entre pays 
européens baissent chez tous les principaux exportateurs : –6 % 
pour l’Espagne, –21 % pour l’Italie et –15 % pour la France.

Importations par l’Union européenne (en tonnes)

Les importations en provenance de pays tiers et de Chine à destination de l’Union européenne sont en hausse par rapport à 2021 
(respectivement +10 % et +22 %). La France reste à peu près stable dans ses importations, que ce soit en provenance de pays tiers ou 
de Chine (respectivement –5 % et +7 %). Par contre, on note une forte progression de l’Espagne et des Pays-Bas pour les importations 
d’ail chinois (respectivement +253 % et +23 %). Les importations origine Argentine baissent grandement (–40 %) par rapport à 2020.

Provenance Destination 2020 2021 2022
Tous pays tiers UE 27 53 513 50 174 55 128

Pays-Bas 31 795 30 184 34 955
France 4 195 3 869 3 660

Espagne 4 577 3 961 3 087
Italie 1 661 1 483 1 257

Pologne 1 542 1 967 870
Allemagne 606 581 611

Chine UE 27 39 286 33 388 40 719
Pays-Bas 28 234 25 135 30 835

France 2 965 2 510 2 677
Espagne 2 185 635 2 238

Italie 485 508 625
Allemagne 334 385 381

Pologne 379 469 227
Égypte UE 27 6 943 8 042 9 126
Argentine UE 27 2 623 5 742 3 457

source Eurostat au 04/04/2023

Espagne 
19110 tChine 4613 t

Italie 1951 t

Afrique du Sud 1210 t

Argentine 1005 t
Pays-Bas 696 t

Inde 673 t
retour France 654 t

Égypte 396 t
Mexique 299 t Pérou 111 t

autres pays 471 t
Suisse 
2561 t

Royaume-Uni 
1626 t

Allemagne 1129 tPays-Bas 936 t

Italie 921 t

Espagne 725 t

Belgique 678 t
République tchèque 159 t

Pologne 145 t
Autriche 114 t

autres pays 827 t
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