
>>> BILAN DE CAMPAGNE
Faits marquantsÉvolution des 

disponibilités et maintien 
des équilibres de marché 

La campagne débute mi-juillet, 
avec des volumes limités en ail 
blanc, mais surtout en ail rose, 
pénalisé par des conditions 
météorologiques défavorables. 
Elle se déroule dans un contexte 
globalement stable. L’ail violet 
bénéficie d’une demande soutenue 
dès le début.
Durant l’été, l’offre progresse, 
facilitant les échanges, avant de 
fléchir à l’automne. La baisse des 
disponibilités s’accentue ensuite, 
touchant particulièrement les aulx 
violet et rose, tandis que l’ail blanc 
reste plus présent, notamment en 
grande distribution.
L’activité commerciale d’ensemble 
demeure calme, dominée par les 
GMS, avec des pics ponctuels 
en été et en fin d’année. Les prix, 
d’abord stables, sont ensuite 
soutenus par la raréfaction des 
volumes, surtout pour les produits 
sous SIQO. En fin de campagne, 
la diminution des stocks entraîne 
un recours aux importations et un 
ralentissement des échanges.
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Démarrage de campagne : offre limitée et 
montée en puissance estivale
La campagne évolue dans un contexte 
globalement stable, mais marqué par des 
évolutions progressives de l’offre et des 
équilibres de marché. Elle débute à la mi-juillet 
avec des volumes encore limités. En ail rose, 
les orages de grêle de la mi‑mai affectent 
grandement les rendements et occasionnent 
de gros dégâts dans les parcelles. L’ail violet 
se distingue dès le départ par une demande 
soutenue, notamment dans les zones 
touristiques. Au fil des semaines estivales, les 
disponibilités augmentent dans l’ensemble des 
segments, permettant une meilleure fluidité 
des échanges, avant de décliner à partir de 
l’automne.

Repli progressif des disponibilités et 
tensions sur l’offre
Le repli de l’offre s’accentue au fil des mois, 
touchant plus fortement les aulx violet et rose, 
dont les volumes deviennent de plus en plus 
limités. À l’inverse, l’ail blanc conserve plus 
longtemps des disponibilités significatives, 
notamment sur les segments destinés à la 
grande distribution. En fin de campagne, la 
raréfaction des volumes se généralise, avec 
des stocks presque épuisés en ail violet et 
très réduits en ail rose, ce qui engendre une 
tension accrue sur le marché.

Activité commerciale : prédominance de 
la grande distribution dans un marché 
prudent
L’activité commerciale reste dans l’ensemble 

calme et régulière. La grande distribution 
s’impose comme le principal débouché 
tout au long de la campagne, concentrant 
l’essentiel des flux, tandis que les grossistes 
et l’exportation interviennent de manière 
plus ponctuelle, avec quelques phases 
dynamiques, notamment en période estivale et 
à l’approche des fêtes de fin d’année. Malgré 
ces temps forts, le marché ne connaît pas de 
réelle accélération et conserve une orientation 
globalement prudente.

Évolution des prix : fermeté des cours 
dans un contexte de raréfaction
Les prix évoluent peu en début de campagne. 
Ils ne se redressent que sous l’effet de la 
baisse progressive des disponibilités. Les 
tensions sont particulièrement marquées sur 
les produits à forte valeur ajoutée, tels que l’ail 
rose Label rouge et l’ail violet sous signe de 
qualité, dont la rareté maintient des niveaux 
de prix élevés. L’ail blanc, plus abondant, 
présente une évolution plus contrastée selon 
les caractéristiques, mais ses cours restent 
globalement plus stables.

Fin de campagne : épuisement des stocks 
et recours aux importations
En fin de campagne, l’épuisement des stocks 
français, notamment en ail violet, entraîne 
un recours croissant aux importations, 
principalement en provenance d’Espagne et 
d’Argentine, afin de répondre à la demande. La 
transition vers d’autres origines s’accompagne 
d’un ralentissement des échanges et marque 
la clôture progressive de la campagne.

Retrouvez ce bilan sur notre 
site RNM.franceagrimer.fr en 
scannant ce QR code

Les cours évoluent peu et sont plutôt similaires à ceux de la saison précédente, à part en 
rose où ils sont supérieurs. La campagne démarre sensiblement au même moment, mais 
se termine plus précocement.

GLOSSAIRE
• AOP : appellation d’origine protégée
• GMS : grandes et moyennes surfaces 
de vente au détail 
• quinquennal(e) : se réfère aux cinq 
années antérieures à celle en cours 
• SIQO : signe d’identification de la 
qualité et de l’origine
• triennal(e) : se réfère aux trois années 
antérieures à celle en cours

4,00
5,00
6,00
7,00
8,00
9,00

10,00

juil. août sept. oct. nov. déc. janv. fév.

€ 
HT

/k
g

Cours des aulx au stade expédition en 2024-2025 et 2025-2026
rose 70-90mm plateau 2025-2026 rose 70-90mm plateau 2024-2025
violet sac 5kg 2025-2026 violet sac 5kg 2024-2025
blanc sac 5kg 2025-2026 blanc sac 5kg 2024-2025

source RNM

https://RNM.franceagrimer.fr/bilan_campagne?menu=derniers
https://RNM.franceagrimer.fr
https://RNM.franceagrimer.fr/prix?ail&12MOIS
https://RNM.franceagrimer.fr


Déroulement de la campagne
Juillet 2025
L’ail face aux aléas météorologiques
La campagne de récolte et de commercialisation 
de l’ail débute progressivement mi-juillet, avec 
des volumes limités, surtout pour les aulx rose 
et blanc. L’ail violet, notamment sous forme 
de tresses de 1 kg, connaît une demande 
soutenue, particulièrement dans les zones 
touristiques. Le marché reste calme avec 
une forte présence de la grande distribution, 
tandis que les grossistes sont moins actifs. Les 
volumes disponibles d’ail blanc augmentent et 
les cours varient selon la qualité et la coloration 
des lots. Les apports d’ail rose sont faibles en 
raison des violents orages de pluie et de grêle 
qui se sont abattus sur les parcelles de Lautrec 
au mois de mai.

Août 2025
Progression des volumes
Les apports augmentent tout au long de la 
période, avec des volumes plus importants dans 
toutes les couleurs. Dans l’ensemble, le marché 
reste calme. L’essentiel de la marchandise est 
à destination de la grande distribution, même si 
l’exportation et les grossistes sont demandeurs 
de certaines références. Quelques mises en 
avant, notamment en ail violet, permettent de 
dynamiser les ventes.
Les cours baissent en ail blanc, car les 
disponibilités augmentent. En revanche, ils sont 
fermes en ail rose, faute de volumes suffisants. 
Ceux de l’ail violet sont stables pour la période.
L’offre se fait plus importante au fil du mois 
d’août, avec des volumes disponibles qui 
s’étoffent au fur et à mesure.

Septembre 2025
Stabilité du marché
Le marché de l’ail reste globalement stable, 
avec une activité commerciale linéaire et 
des prix peu évolutifs. La grande distribution 
absorbe la majorité des volumes, tandis que 
l’exportation et les marchés de gros se montrent 
plus modérés. L’offre répond à la demande, 
sauf pour l’ail rose Label rouge et l’ail violet 
AOP Cadours, dont les disponibilités limitées 
maintiennent des cours fermes. À contrario, 
les volumes d’ail blanc bio progressent et 
permettent d’établir les premières cotations. 
En violet, la qualité répond aux attentes des 
acheteurs et reste courtisée par l’ensemble des 
opérateurs. 

Octobre 2025
Cours soutenus malgré le ralentissement 
saisonnier
Au fil du mois, le marché de l’ail évolue 
dans un contexte inchangé, marqué par 
une activité commerciale régulière malgré le 
ralentissement saisonnier lié aux vacances 
scolaires et au week-end de la Toussaint. 
L’ail violet demeure bien valorisé, soutenu par 
une demande constante et des disponibilités 
limitées. La qualité conforme aux standards 
de commercialisation, conjuguée à une 
concurrence espagnole affaiblie par des 
problèmes qualitatifs, favorise la fermeté des 
cours, en particulier pour l’AOP Cadours. 
L’ail rose Label rouge de Lautrec reste quant 
à lui rare, ce qui maintient des prix élevés. 
Concernant l’ail blanc, la demande demeure 
soutenue en grande distribution. Les cours 
affichent peu de variations, à l’exception 
du blanc biologique, qui connait quelques 
ajustements en fonction des semaines. Dans 
l’ensemble, les écoulements restent fluides 
pour la grande distribution et l’exportation, 
tandis qu’une reprise progressive de l’activité 

grossiste se dessine en fin de période.

Novembre 2025
Offre réduite et maintien des cours
Le marché varie peu durant le mois, avec une 
demande prudente et une activité commerciale 
plutôt calme. Les disponibilités se réduisent 
progressivement, en particulier en aulx rose 
et violet, ce qui permet un maintien, voire une 
fermeté des cours.
En ail rose de Lautrec Label rouge, la rareté 
persistante de l’offre soutient les prix, avec 
une tension plus marquée sur certains 
conditionnements. L’ail violet AOP Cadours 
bénéficie d’une demande régulière et s’impose 
comme une alternative au rose, malgré des 
volumes en forte diminution. En ail blanc, 
l’activité reste principalement orientée vers la 
grande distribution, avec un intérêt soutenu 
pour les lots les plus qualitatifs, entraînant 
une légère revalorisation ou un maintien des 
cours. À l’inverse, l’ail blanc biologique souffre 
d’un intérêt plus limité, conduisant à un repli 
progressif des prix.
Les GMS demeurent le principal débouché du 
mois, tandis que l’exportation montre quelques 
signes de dynamisme ponctuel.

Décembre 2025
Cours soutenus avant les fêtes
Le marché reste sans changement notable 
sur le mois, avec une consommation 
régulière et une demande concentrée sur 
certaines références. Les disponibilités se 
raréfient, notamment en aulx violet et rose, 
ce qui renforce l’orientation des flux vers la 
grande distribution, principal débouché des 
expéditeurs.
En ail rose, l’offre très limitée face à une 
demande présente en période de fêtes permet 
aux cours d’être soutenus, voire haussiers. Les 
disponibilités en ail violet diminuent fortement, 
entraînant un maintien des prix, malgré 
quelques concessions ponctuelles sur certains 
conditionnements. En ail blanc, les évolutions 
de cours diffèrent selon les références : les 
prix reculent pour le filet 3 têtes sous l’effet 
de négociations plus appuyées de la grande 
distribution, tandis qu’ils progressent en grappe 
1 kg en raison de volumes insuffisants.
L’exportation affiche une activité animée sur 
l’ensemble du mois. À l’approche des fêtes de 
fin d’année, la demande reste stable, malgré 
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Cours moyens mensuels de l’ail sec sur le MIN de Rungis

L’ail espagnol est présent toute l’année sur le marché de Rungis. Les importations d’ail 
argentin débutent en février et se terminent en général vers août-septembre.

€ HT/kg Blanc 60-80mm Violet 60-80mm Blanc sec biologique
source RNM Espagne France Espagne Argentine France UE
janvier 2025 5,09 5,30 10,58 5,99
février 2025 5,85 5,71 6,68 11,52 6,14
mars 2025 5,67 5,80 8,00 11,47 6,68
avril 2025 5,80 5,80 7,60 11,64 6,94
mai 2025 5,88 7,45 7,29 11,95 7,13
juin 2025 6,00 7,00 7,00 7,06
juillet 2025 6,00 7,00 7,00 6,79
août 2025 5,70 7,15 7,60 10,40 6,85
sept. 2025 5,19 7,36 8,00 10,11 6,84
oct. 2025 5,20 7,24 4,89 9,75 6,77
nov. 2025 5,11 7,27 4,94 9,78 6,57
déc. 2025 5,52 5,00 9,74 6,71
janvier 2026 5,43 5,14 10,31 6,82
février 2026 5,10 5,00 5,72 10,31 6,63
mars 2026 5,50 5,00 5,76 10,43 6,82

moyenne 5,54 7,21 5,26 7,06 10,61 6,72

quelques perturbations logistiques ponctuelles 
liées aux manifestations des agriculteurs, 
qui ralentissent temporairement l’activité et 
allongent les délais de livraison.

Janvier 2026
Activité régulière et offre réduite
Le marché demeure calme et stable pour 
la période, avec une activité principalement 
tournée vers la grande distribution. En ail 
violet, les stocks diminuent fortement et sont 
peu à peu remplacés par des importations, 
notamment d’Argentine et d’Espagne. Cette 
baisse des volumes soutient les cours, même 
si la transition vers les produits importés 
s’accélère. Pour l’ail rose, les quantités restent 
limitées, ce qui favorise la fermeté des prix, 
parfois élevés, pouvant freiner l’acte d’achat. 
Quelques ajustements à la baisse sont toutefois 
observés sur certains calibres spécifiques. L’ail 
blanc reste le segment qui connaît le moins de 
variations, avec une activité régulière et peu de 
fluctuations de prix.
Enfin, des facteurs ponctuels comme les 
intempéries notamment dans le Nord et la 
Bretagne perturbent légèrement le commerce 
(retards de livraison), mais sans modifier 
la tendance générale du marché, qui reste 
marquée par une offre en recul et des prix 
globalement soutenus.

Février 2026
Importation en hausse face à la baisse des 
stocks
Le mois de février marque la fin des cotations 
avec des disponibilités en net retrait. Les 
volumes en ail violet sont presque épuisés, 
tandis que ceux en ail rose diminuent 
fortement, avec des apports irréguliers et 
limités. Les stocks restants sont principalement 
réservés à des engagements commerciaux. 
Face à cette pénurie, les opérateurs se 
tournent vers des importations, notamment 
d’ail espagnol et argentin, pour répondre à la 
demande. L’ail blanc reste la seule couleur 
encore disponible en quantités significatives, 
surtout pour la grande distribution. La rareté de 
l’offre, en particulier pour l’ail rose Label rouge, 
maintient des cours élevés, selon les calibres. 
Cependant, l’activité globale ralentit fortement 
en raison du manque de marchandise et 
marque la fin de campagne de cotation par le 
RNM.



D’une campagne à l’autre
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Le taux de pénétration d’un produit est le pourcentage des foyers, 
des individus ou consommateurs qui l’ont acheté durant une 
période donnée.
En 2025, les ménages consommateurs font en moyenne 3,8 
actes d’achats de 190 g. 63 % des paniers ménagés contiennent 
de l’ail au moins une fois dans l’année.
En 2025, les achats sont principalement réalisés en magasin 
Hypers/Supers (46 %) puis enseignes à dominante marques 
propres (Hard discount) (18 %).
Le prix moyen augmente, passant encore cette année la barre 
des 10 € (10,92 €/kg).

source Kantar Worldpanel 2023 2024 2025
taux de pénétration vrac 40 % 39 % 40 %

préemballé 43 % 41 % 43 %
total AIL 63 % 62 % 63 %

quantités moyennes 
achetées
en kg/ménage

vrac 0,19 0,19 0,18
préemballé 0,26 0,25 0,26
total AIL 0,46 0,44 0,44

fréquence d'achat (par an) 3,7 3,7 3,8
quantité achetée par acte (kg) 0,19 0,19 0,19
prix moyen (€/kg) 10,06 10,56 10,92

Évolution de la consommation d'ail sec des ménages à leur domicile

Les cours restent stables tout au long de la saison, avec une 
grande similitude par rapport à la campagne précédente. Ils sont 
largement supérieurs à la moyenne quinquennale.

Cours au stade expédition de l’ail blanc sec
France catégorie I calibres 60-80 mm et 70-90 mm en sac de 5 kg

Les cours sont sans véritable variation. Ils démarrent plus haut 
que lors de la campagne antérieure. Cette saison est plus précoce 
que les précédentes.

Cours au stade expédition de l’ail violet sec
France catégorie I calibres 60-80 et 70-90 mm en sac de 5 kg
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Les cours sont élevés cette année. Ceux de l’ail rose du 
Tarn trouvent un niveau d’équilibre bien supérieur à la 
moyenne quinquennale (environ +23 %). La campagne de 
commercialisation s’arrête précocement car l’offre est déficitaire.

Cours au stade expédition de l’ail rose sec du Tarn
catégorie I calibre 70-90 mm

Les cours sont supérieurs à ceux des campagnes précédentes. Le 
manque de marchandise précipite l’arrêt précoce des cotations.

Cours au stade expédition de l’ail rose sec de Lautrec
Label Rouge - catégorie I calibre 70-90 mm

Cours au stade expédition de l’ail blanc sec biologique

Les cours de cette campagne sont moins élevés que lors de la 
précédente, mais supérieurs à la moyenne quinquennale. Cette 
saison démarre plus tard que l’année dernière.

France catégorie I vrac

La campagne démarre plus tardivement que la précédente. Les 
cours sont stables tout au long de la saison.

France catégorie I filet 250 g
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Chiffres indispensables
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Importations par la France (en tonnes) Exportations par la France (en tonnes)

source Ministère des finances et des comptes publics au 18/03/2026

Fournisseurs 2024 2025 variation 2025 / 2024
Espagne 15 142 13 546 -1 596 -11 %
Chine 6 535 6 940 405 +6 %
Argentine 1 738 1 197 -541 -31 %
Égypte 243 547 304 +125 %
Pays-bas 361 485 124 +34 %
Mexique 365 279 -86 -24 %
retour France 131 184 53 +40 %
autres pays 537 440 - -
total 25 052 23 618 -1 434 -6 %

Destinataires 2024 2025 variation 2025 / 2024
Suisse 2 200 1 767 -433 -20%
Pays-Bas 1 615 1 032 -583 -36%
Royaume-Uni 1 164 970 -194 -17%
Allemagne 988 753 -235 -24%
Italie 1 010 739 -271 -27%
Belgique 719 656 -63 -9%
Espagne 280 432 152 54%
Luxembourg 147 179 32 22%
Irlande 140 139 -1 -1%
autres pays 1 386 714 - -
total 9 649 7 381 -2 268 -24 %

Prix au détail en GMS de l’ail blanc sec filet 3 têtes
calibre 50-70 ou 60-80 mm

Les prix sont plus élevés que l’année précédente, principalement 
pour les produits français, avec des pics pendant la période 
estivale. L’origine France s’interrompt durant environ un mois, de 
juin à juillet.

Indicateur de présence* en GMS de l’ail blanc sec filet 3 têtes 
en fonction de l’origine - calibre 50-70 ou 60-80 mm

Le basculement entre la présence d’aulx origine France et hors 
France s’opère naturellement en avril-mai, période pendant laquelle 
le marché français ne répond plus entièrement à la demande. En 
août, la commercialisation de la nouvelle récolte débute.
L’ail français progresse, avec une présence plus importante par 
rapport à 2024, jusqu’à la nouvelle récolte de 2025. L’ail espagnol est 
au contraire moins présent.

* présence dans un panel de 151 magasins ; par exemple, en semaine 5 
de 2025, l’origine France a été relevée dans 82 magasins sur 149 enquêtés

2024 2025 variation 2025 / 2024

28 700 26 940 -1 760 -6 %

Production française (en tonnes)

source Agreste - statistique agricole annuelle - 2024 et 2025 provisoire

Prix au stade détail
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