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site RNM.franceagrimer.fr en 
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Un niveau de production plus faible que 
prévu
Annoncée comme élevée, la production 
n’est en hausse que de 3 % par rapport 
à la campagne précédente, en raison du 
gel d’avril 2021. Elle reste inférieure à la 
moyenne quinquennale de 7 %, dans un 
contexte d’abondance de la production 
européenne.
En 2021, la production de pommes de 
l’Union européenne augmente de 12 % par 
rapport à celle de 2020, se situant 9 % au-
dessus de la moyenne 2016-2020, d’après 
les estimations de WAPA (World Apple and 
Pear Association). Le rebond est significatif 
en Pologne, premier producteur européen, 
qui dépasse de 26 % la récolte de 2020 et 
19 % celle de la moyenne quinquennale ; 
l’Espagne élève sa production de 32 % 
par rapport à celle de 2020 et 16 % à la 
moyenne quinquennale.

Contexte général difficile
Les mesures gouvernementales liées à 
la crise sanitaire, à savoir la fermeture 
des classes et le télétravail, freinent 
les débouchés vers les grossistes et la 
restauration hors domicile. Par ailleurs, 

les tensions géopolitiques, notamment 
avec le conflit russo-ukrainien, créent 
des incertitudes et de l’inquiétude sur la 
stabilité des marchés. Ces derniers se 
trouvent confrontés à une hausse des 
charges principalement sur l’énergie, 
les transports et les coûts de stockage, 
ainsi qu’à une baisse du pouvoir d’achat. 
Le déstockage est plus lent que lors des 
campagnes précédentes et la demande 
n’est pas au rendez-vous. Cette situation 
est inquiétante pour l’ensemble des 
expéditeurs qui sont en difficulté pour 
valoriser le produit.

Crise conjoncturelle en fin de campagne
Une plus forte présence de petits calibres 
à la récolte pèse sur la commercialisation. 
La demande est peu active durant toute 
la saison. En fin campagne, les stocks 
de pommes sont conséquents et les 
opérateurs sont dans l’obligation de mettre 
en marché leurs produits afin de vider les 
chambres froides avant le démarrage de 
la nouvelle saison. La pomme bascule en 
situation de crise conjoncturelle entre le 31 
mai et le 20 juin, ce qui n’était plus arrivé 
depuis l’année 2016.

Campagne mitigée 
entre un potentiel de 
production revu à la 
baisse et une demande 
intérieure timorée

La production française  
est supérieure à celle de 
la campagne précédente, 
marquée par une offre 
faible, mais moins 
sensiblement qu’au niveau 
européen. La présence 
de petits calibres pénalise 
la commercialisation. La 
campagne se termine avec 
des stocks importants. La 
demande est faible en interne 
comme à l’exportation. Cette 
situation se solde par une 
crise conjoncturelle entre le 
31 mai et le 20 juin 2022.

Faits marquants

La demande est modérée et peu active durant une partie de la campagne en raison 
du contexte général difficile et de la présence importante de petits calibres. La pomme 
bascule en situation de crise conjoncturelle entre le 31 mai et le 20 juin.

GLOSSAIRE
• bins : grande caisse en bois
• GMS : grandes et moyennes surfaces
• « grand export » : désigne les pays lointains, 
hors UE, dont le maritime
• maritime : désigne les destinations vers 
lesquelles le transport est réalisé par voie 
maritime (Moyen-Orient et Asie)
• plt : plateau
• quinquennal(e) : se réfère aux cinq années 
antérieures à l’année en cours
• RHD : restauration hors domicile
• WAPA : World Apple and Pear Association 
(association des principaux pays producteurs de 
pommes et de poires)
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AOÛT 2021
En France
Début de campagne dans le Sud-Est
La commercialisation démarre dans 
une ambiance calme. Comme chaque 
année en cette période, la demande 
manque d’engouement, concurrencée 
par les autres produits de saison. Les 
engagements pris auprès de la grande 
distribution représentent l’essentiel de 
l’activité. Le flux de vente des pommes 
du Sud-Est est régulier vers les 
centrales d’achat, notamment en Gala, 
plus lent vers les grossistes. Variété 
attendue par le consommateur, la Reine 
des Reinettes marque également le 
démarrage de la campagne et bénéficie 
toujours d’un intérêt.

À l’exportation
Début de campagne timide
Le marché démarre lentement. Les 
tensions géopolitiques sur le Moyen-
Orient, la crise sanitaire, la hausse des 
coûts de transport et des emballages 
sont autant de facteurs qui rendent 
la mise en place difficile. Dans ce 
contexte, et compte-tenu du manque 
de volume, les opérateurs privilégient 
le marché intérieur. À cela s’ajoute la 
concurrence de la Turquie qui génère 
une pression sur les prix.

SEPTEMBRE 2021
En France
Mise en place tardive
Les récoltes de pommes sont encore 
en cours pour de nombreuses variétés. 
Le temps maussade de l’été entraîne 
un retard de commercialisation d’une 
dizaine de jours. Les premières variétés 
sont principalement composées de 
petits calibres et souffrent d’un taux 
de sucre limité. Toutefois, la qualité et 
la coloration sont optimales. Engagés 
dans de nombreuses promotions, les 
cours sont bataillés pour les sachets 
de Gala. Le Sud-Est est bien actif et 
les expéditeurs du Sud-Ouest et du 
Centre-Ouest tardent à se positionner. 
En seconde partie de mois, davantage 
d’opérateurs sont présents. En 
Reine des Reinettes, les cours se 
réajustent en réponse à une demande 
mitigée. Les premières Boskoop se 
commercialisent, essentiellement 
dans le Nord, auprès d’une clientèle 
régionale.

À l’exportation
La campagne se met lentement en 
place
Le marché à l’exportation se veut 

déjà très concurrentiel, la production 
européenne oblige les opérateurs 
à réaliser quelques concessions 
tarifaires. La mise en place est difficile 
vers le Moyen-Orient en raison des 
tensions géopolitiques ; le boycott 
des produits français complexifie 
les transactions. Vers l’Asie, la 
problématique vient de la pandémie de 
la Covid-19 qui redouble d’intensité sur 
cette zone. L’offre s’étoffe un peu plus 
en Gala mais la demande reste stable. 
Vers l’Angleterre, le marché paraît 
un peu plus calme mais l’écoulement 
est plus régulier notamment vers les 
grossistes. L’activité commerciale est 
correcte à destination de l’Italie et de 
l’Irlande, ces pays n’ont pas encore 
récolté leurs propres productions. Les 
débouchés vers l’Amérique centrale 
sont moins bataillés pour l’instant. 
En fin de mois, les trois bassins de 
production, Sud-Est, Sud-Ouest et 
Val-de-Loire, ont désormais lancé leur 
campagne 2021-2022.

OCTOBRE 2021
En France
Marché concurrentiel et perturbé par 
les petits calibres
La campagne suit son cours avec 
des disponibilités qui s’élargissent 
en provenance de l’ensemble des 
bassins de production, avec une 
dominance de petits calibres qui se 
confirme. Comme habituellement en 
cette période, octobre est un mois de 
transition, avec notamment l’entrée en 
commercialisation des autres produits 
de saison tels que les agrumes. À 
cela s’ajoutent les congés scolaires en 
milieu de mois qui ne favorisent pas les 
ventes. En conséquence, le marché 
manque de dynamisme sur l’ensemble 
des places de commercialisation 
(centrales d’achats, grossistes). Seules 
les foires aux pommes et les actions en 
grande distribution maintiennent une 
fluidité régulière. La demande reste 
orientée ce mois-ci sur la Golden qui 
bénéficie toujours d’un engouement 
en raison de la faiblesse de l’offre. 
Cependant, les prix subissent quelques 
pressions liées à la concurrence des 
terroirs (Limousin, Alpes).

À l’exportation
Marché compliqué vers le « grand 
export » 
La mise en place se poursuit mais 
l’évolution des programmes et des 
cours est limitée en ce début de mois 
car de nombreux acheteurs sont au 

salon de Madrid. Vers le « grand 
export », le manque de containers 
ou de bateaux complexifie toujours 
les transactions. Dans ce contexte, 
la logistique est très compliquée et la 
livraison des transitaires est décalée 
voire le délai allongé. Toutefois, le 
marché est bon et la demande semble 
plus présente car les disponibilités de 
l’hémisphère sud diminuent. Vers le 
Moyen-Orient, la concurrence des pays 
de l’Est (Pologne, Serbie, Ukraine, 
Turquie…) se fait toujours ressentir, 
mais également celle de l’Italie dont 
les coûts de main-d’œuvre sont moins 
élevés. À destination de l’Asie, la 
situation liée à la crise sanitaire de la 
Covid-19 se débloque un peu, mais 
la demande paraît plus faible que lors 
des saisons précédentes. Cette année, 
l’offre est limitée en gros calibres et il 
est difficile de satisfaire l’ensemble 
de la clientèle. L’écoulement vers 
l’Angleterre est plutôt bon en raison 
notamment d’une production locale 
souffrant d’un manque de qualité.

NOVEMBRE 2021
En France
Un marché au ralenti
Le commerce de la pomme se 
réduit de semaine en semaine sur le 
marché français. En début de mois, 
l’activité est soutenue par l’arrivée 
de la Pink Lady. Mais rapidement, 
l’ambiance commerciale est sans 
relief puis franchement molle. Dès 
le milieu de mois, l’activité décroît 
davantage à destination des 
grossistes et collectivités, alors que 
les inquiétudes relatives à la situation 
sanitaire repartent. Par ailleurs, en 
GMS, les agrumes génèrent une 
certaine concurrence. Finalement, 
la fin de mois, le Black Friday* et les 
difficultés économiques peuvent aussi 
expliquer un certain désintérêt. Il reste 
néanmoins difficile de déterminer dans 
quelle mesure le manque d’entrain 
concerne spécifiquement la pomme ou 
l’ensemble des fruits et légumes. Par 
ailleurs, les expéditeurs sont confrontés 
à une hausse des charges massive 
(cartons, plastiques, énergie…). Le 
transport et la gestion du personnel 
sont aussi problématiques. Afin de 
stimuler la demande,  les opérateurs 
concèdent quelques légères baisses de 
cours, sans grands succès.
* « vendredi noir » : évènement commercial 
marqué par des promotions dans divers 
domaines (numérique, mode, etc.)
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À l’exportation
Marché plus animé
À destination de l’Équateur, de la 
Colombie, du Guatemala, de Salvador 
et du Costa Rica, la demande semble 
présente, notamment en Gala, Granny 
et en Rouge. Vers l’Asie, l’activité 
commerciale est un peu plus calme. 
L’offre en petits calibres ne répond pas 
forcément aux souhaits des clients 
qui recherchent des pommes plus 
grosses. La demande britannique est 
plutôt active avec les variétés club 
Pink et Jazz, mais aussi grâce aux 
programmes en cours avec la grande 
distribution. Les difficultés de transport 
maritime continuent d’entraver le bon 
déroulement du commerce (manque 
ou report de bateaux, changements de 
destination des navires, coût du fret) et 
ce, plus particulièrement vers l’Asie et 
le Moyen-Orient. Une bonne dynamique 
perdure à destination de l’Amérique du 
Sud. La Granny et la Pink Lady sont les 
plus plébiscitées alors que les volumes 
disponibles sont restreints.

DÉCEMBRE 2021
En France
Fin d’année atone
Alors que le début de campagne est 
peu actif, la demande ralentit encore. 
Seules les mises en avant et les variétés 
club profitent d’un écoulement jugé 
correct. En GMS, les clients boudent le 
produit et s’orientent sur des fruits plus 
festifs ou d’autres rayons (traiteur par 
exemple). Chez les grossistes, l’activité 
est encore perturbée par l’arrivée 
du variant Omicron de la Covid-19 
qui renforce encore la prudence à 
l’achat. La concurrence entre bassins 
de production est vive pour capter 
le marché. Les cours sont baissiers, 
notamment pour les petits calibres, 
présents en grande quantité du fait des 
conditions climatiques du printemps. 
Par ailleurs, dès le 20 décembre, les 
vacances scolaires coupent court 
à la demande. Cette période est 
généralement calme, néanmoins, elle 
est considérée comme particulièrement 
atone cette année. Plusieurs stations 
ferment ou travaillent avec un personnel 
réduit.

À l’exportation
Le « grand export » profite d’une 
bonne demande en début de mois
Le commerce semble plus calme, il 
est tiré vers le haut par le maritime qui 
bénéficie toujours d’un flux régulier. 
Pour l’Amérique du Sud, les opérateurs 

profitent d’une demande constante sur 
un panel large de variétés et de calibres 
permettant aux nombreux petits fruits 
de bénéficier d’un débouché. Toutefois, 
les difficultés sur le fret perdurent, 
mais de manière inégale suivant les 
lieux de chargement. Ajoutée à cela, 
la concurrence des pays de l’Est et 
de l’Italie exerce une forte pression, 
particulièrement vers l’Asie et le Moyen-
Orient. Le marché en Europe s’alourdit, 
la demande est en baisse et la situation 
sanitaire rend plus difficile le transit 
des marchandises. Vers l’Angleterre, 
la logistique se complexifie du fait des 
contrôles aux frontières. Le manque 
de consommation, créé par le climat 
d’incertitude lié à la crise sanitaire de 
la Covid-19, ralentit les transactions. 
Cette situation incite de nombreuses 
stations d’expédition à fermer entre les 
fêtes de fin d’année.

JANVIER 2022
En France
Reprise sans excès axée sur les 
offres promotionnelles
La rentrée scolaire relance la demande 
en pommes. Mais, très vite, le variant 
Omicron de la Covid-19 vient la ralentir. 
Les fermetures de classes, de cantines 
scolaires ou d’entreprises, le retour à un 
télétravail obligatoire et à des mesures 
sanitaires plus strictes ralentissent un 
marché des collectivités qui reprenait 
quelques couleurs. En GMS, l’activité 
se porte mieux. Néanmoins, elle est 
essentiellement portée par des offres 
promotionnelles nombreuses. Le 
fond de rayon est moins dynamique 
et les réapprovisionnements se font 
par à-coups sans grande visibilité. 
Les opérateurs font face à une 
problématique de pression importante 
du fait de la question du pouvoir 
d’achat alors qu’ils subissent de 
fortes hausses en matière d’énergie, 
transport, emballages… Les cours 
proches de ceux de l’année dernière et 
dans une fourchette haute par rapport 
à la moyenne quinquennale ne reflètent 
donc pas nécessairement un bon bilan 
économique pour l’amont de la filière.

À l’exportation
Une reprise de l’activité commerciale 
tout en douceur
Ce début d’année est assez calme sur 
l’exportation. La reprise est progressive 
après la fermeture de certaines 
stations. Les problèmes de logistique 
perdurent que ce soit sur les containers 
dans le maritime ou par rapport aux 

restrictions liées à la Covid. L’activité 
commerciale vers l’Amérique du Sud 
reste correcte, cependant l’annonce 
des prochaines récoltes chiliennes 
vient limiter les ventes mi-janvier. Les 
pommes des pays de l’Est accaparent 
le marché du Moyen-Orient. Vers 
l’Asie, le commerce est calme mais de 
bonnes perspectives économiques sont 
envisagées avec l’approche du Nouvel 
An chinois. L’activité reste globalement 
régulière en « grand export » et sur 
l’Europe, avec des volumes axés sur la 
Granny et les pommes club.

FÉVRIER 2022
En France
Manque d’entrain particulièrement 
marqué sur les variétés terroirs 
(Belchard Chantecler, Reinette grise 
du Canada…)
Les vacances de février qui durent tout 
le mois viennent ralentir un marché 
intérieur déjà bien morose. Le désintérêt 
est marqué chez les grossistes. En 
GMS, malgré un déstockage certain, 
l’ambiance commerciale est sans 
entrain. La demande est orientée sur 
les variétés club et les promotions. 
Ces dernières sont régulières sur les 
petits calibres en sachets ou bins* entre 
autres. Les cours sont sous pression et 
concurrentiels. Le calibre 150-180 g est 
particulièrement difficile à valoriser. Les 
ventes de Pink Lady à l’occasion de la 
Saint-Valentin sont jugées décevantes. 
En dernière décade, la guerre en 
Ukraine éclate. Les conséquences 
potentielles sont inquiétantes que 
ce soit à l’exportation, industrie ou 
marché intérieur. Plus largement, 
l’accroissement de la hausse des 
charges, particulièrement de l’énergie, 
pèse fortement sur la filière. 
* Souvent destinés à la vente en vrac en 
GMS, les demi-palox ou bins permettent 
de conditionner en vrac les fruits et 
légumes directement sur le lieu de récolte 
(champ, verger). D’une capacité pouvant 
aller jusqu’à 50 kg, les bins sont empilables 
pour un stockage en chambre froide ou 
hangar sec.

À l’exportation
Les départs vers l’Amérique du Sud 
s’amoindrissent
Les départs vers l’Amérique du Sud 
diminuent car la commercialisation des 
pommes chiliennes est imminente. Vers 
l’Asie, un petit courant d’affaires est 
constaté en bicolore. Les problèmes 
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de logistique concernant le transport 
maritime sont toujours omniprésents. 
Dans l’ensemble, le commerce semble 
calme, les transactions s’effectuent 
sur des quantités modérées sans pour 
autant parvenir à des hausses de prix. 
Les volumes originaires du Sud-Est 
décroissent et permettent de dynamiser 
l’activité dans le Centre-Ouest, 
notamment vers le « grand export ». 
Toutefois, le marché vers l’Amérique du 
Sud est moins actif. Les variétés club 
sont toujours plébiscitées (Pink, Jazz, 
Juliet) et bénéficient d’une meilleure 
fluidité.

MARS 2022
En France
Demande en berne, incertitudes de 
plus en plus nombreuses
L’ambiance commerciale est toujours 
plus morose sur le marché de la pomme. 
Alors qu’habituellement, cette période 
est profitable à la pomme du Centre-
Ouest, les ventes sont à la peine. Le 
consommateur semble se détourner du 
rayon fruits et légumes. Parallèlement, 
les collectivités ne sont toujours pas 
revenues à un rythme d’avant Covid. 
Le marché est également attentif 
au conflit ukrainien, avec beaucoup 
d’incertitudes par rapport aux pommes 
polonaises qui n’ont quasiment plus 
de débouchés. Les importations 
polonaises sont en forte hausse depuis 
le début de campagne, ce qui affecte 
surtout les débouchés vers l’industrie 
(fabricants français de compote), 
malgré une offre abondante en France, 
mais également ceux vers Rungis, qui 
alimente les collectivités ainsi que les 
marchés de la couronne parisienne. La 
forte proportion de petits calibres pèse 
fortement sur le commerce. Les cours 
se maintiennent difficilement face à des 
coûts de production qui augmentent 
significativement, ce qui inquiète 
fortement l’amont de la filière.

À l’exportation
Les variétés club sont recherchées
L’activité commerciale vers le « grand 
export » s’amoindrit. L’Amérique 
du Sud oriente ses achats vers les 
pommes du Chili et l’Asie vers celles 
de la Nouvelle-Zélande. Néanmoins, un 
petit courant d’affaires est constaté vers 
le Moyen-Orient en Gala et mais surtout 
en Granny. Les variétés club restent 
plébiscitées. L’inflation qui sévit depuis 
la mise en place du Brexit, associée 
à un pouvoir d’achat en baisse, rend 
les transactions commerciales moins 

animées vers la Grande-Bretagne. La 
demande semble également un peu 
plus calme vers l’Espagne. La crise 
ukrainienne crée des incertitudes sur la 
stabilité des marchés et les opérateurs 
restent attentifs aux conséquences de 
la situation géopolitique en Ukraine.

AVRIL 2022
En France
Commerce morose et sans entrain
La consommation de pommes reste 
modérée et le commerce s’active sur 
les prix bas essentiellement, dans un 
contexte concurrentiel européen. Le 
marché grossiste est particulièrement 
morose. Les vacances scolaires 
des différentes zones ralentissent 
fortement l’activité à destination 
des collectivités. Après le week-end 
pascal, les rechargements relancent 
légèrement les ventes. Les promotions 
sont peu nombreuses. Les opérateurs 
s’interrogent sur la lenteur du 
déstockage des pommes en chambre 
frigorifique. La demande s’oriente 
encore davantage sur les gros calibres 
et les pommes de bonne qualité.

À l’exportation
Une demande qui s’affaiblit peu à 
peu
Désormais, l’activité commerciale se 
tourne essentiellement vers l’Europe. 
Les départs sont peu significatifs vers le 
« grand export ». Les variétés club sont 
omniprésentes mais les volumes se 
raréfient notamment en Pink. L’Europe 
du Nord et la Grande-Bretagne sont 
les destinations les plus présentes bien 
qu’également affectées par la baisse 
globale de la demande. La campagne 
se termine pour certaines stations qui 
se recentrent sur le marché national 
très difficile. C’est ainsi que s’achèvent 
les cotations par le RNM pour la 
campagne 2021-2022.

MAI 2022
En France
Stocks importants et météo estivale
Le commerce de la pomme est perturbé 
par un mois de mai exceptionnellement 
chaud et des stocks importants en 
chambre frigorifique à cette période de 
l’année. Ces températures estivales 
sont favorables à la consommation 
de fruits à noyau (cerise, pêche, 
abricot…). La demande reste régulière 
et sur des volumes restreints. Les pics 
occasionnels d’activité correspondent 
à des réassorts en prévision ou suite 

aux week-end et pont de l’Ascension. 
Les tarifs connaissent peu d’évolution 
durant le mois alors que se profile la 
fin de saison où habituellement les 
prix remontent. Selon l’article L611-4 
du code rural et de la pêche maritime, 
la situation de crise conjoncturelle est 
constatée pour la pomme le 31 mai (1 
jour).
Début mai, les stocks (247 000 tonnes) 
sont supérieurs de 45 % à ceux de 
2021 (170 700 tonnes). Les variétés 
les plus concernées sont Chantecler, 
Fuji et Canada. Les professionnels 
sont inquiets pour la fin de campagne, 
alors que la présence de petits calibres 
est conséquente. En Golden, les 
ventes suivent les cours sans difficulté 
pour les pommes bien colorées et de 
bons calibres. Selon les opportunités, 
certains opérateurs expédient leurs 
marchandises vers l’industrie afin de 
réduire leurs stocks.

JUIN 2022
En France
Fin de campagne plombée par les 
stocks de petits calibres
Le commerce de la pomme se 
ralentit. La météo clémente avec 
des températures estivales, voire 
caniculaires, est favorable à la 
consommation de fruits de saison. Les 
tarifs sont peu élevés. La pomme est 
en situation de crise conjoncturelle en 
début de mois et le reste jusqu’au 20 
juin. Le courant d’affaires à destination 
des centrales d’achat est irrégulier et 
correspond à des réassorts en magasin. 
Les ventes vers les collectivités 
diminuent fortement à l’approche des 
vacances scolaires. À cette période 
de l’année, les opérateurs ont encore 
des volumes en stock conséquents. 
Les petits calibres sont majoritaires et 
trouvent difficilement preneur.
En Chantecler, les volumes en stock 
début juin s’élèvent à 12 750 tonnes 
et sont 13 fois plus importants que 
ceux de l’an dernier (962 tonnes). 
Certains opérateurs indiquent des 
problèmes de conservation, ce qui 
inquiète la profession. En bicolore, la 
commercialisation de la Gala avance. 
Les sachets facilitent l’écoulement 
des petits calibres. Les dégagements 
vers l’industrie permettent également 
de vider les chambres frigorifiques. En 
Golden, les opérateurs spécialisés sur 
la fin de saison possèdent les volumes 
pour fournir leurs clients pendant l’été.
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La production est de 299 000 tonnes 
d’après WAPA, en progression de 4 % par 
rapport à la moyenne quinquennale. La 
présence de petits calibres est importante. 
Toutefois, la qualité et la coloration sont 
optimales. En début de campagne, les 
cours sont globalement élevés. Engagés 
dans de nombreuses promotions, les prix 
en sachets sont bataillés. À l’automne, 

Gala
le commerce devient lourd avec trop de 
petits calibres. Les cours sont soumis 
à de vives tensions et s’accompagnent 
de la mise en place de promotions en 
gros conditionnement (sachets 3 kg, 
bins). Avec l’avancée de la campagne, 
quelques difficultés de tenue ou de qualité 
apparaissent. Cette situation perdure 
jusqu’à la fin de campagne. Le marché 

est morose et les cours stagnent. Du côté 
des exportations, les ventes sont difficiles 
vers l’Espagne et l’Europe du Nord qui 
demandent des calibres et des qualités 
peu disponibles en France. Néanmoins, 
les départs vers l’Angleterre et le maritime 
permettent d’écouler une partie des petits 
calibres.

La production est de 360 000 tonnes 
d’après WAPA, en recul de 12 % par 
rapport à la moyenne quinquennale. En 
début de campagne, la Golden se met 
en place avec des fourchettes de cours 
larges, correspondant aux différentes 

Golden
qualités. Le produit est recherché en 
raison d’une offre limitée à la production. 
Ensuite, le marché devient plus difficile. 
Des offres promotionnelles et/ou des 
conditionnements en gros format sont 
mis en place pour favoriser l’écoulement 

du stock. Le commerce devient très 
concurrentiel, avec des offres à bas prix en 
sachet. Les ventes suivent les cours sans 
difficulté pour les pommes bien colorées et 
de bons calibres.

La production est de 134 000 tonnes 
d’après WAPA en recul de 8 % par rapport 
à la moyenne quinquennale. Le marché de 
la Granny est à l’image des autres variétés 

Granny
standards. Néanmoins, cette dernière 
est traditionnellement consommée en 
RHD. Or ce marché ne retrouve pas le 
rythme d’avant la pandémie. Le débouché 

vers l’industrie est également pénalisé 
en raison de l’importation de pommes 
polonaises suite au conflit russo-ukrainien.

Pommes destinées à l’industrie

Les volumes à destination de l'industrie sont en augmentation de 10 % par rapport à ceux de l'an passé. Les cours retrouvent des 
valeurs proches des standards, à l'inverse de la campagne  précédente où les cours avaient atteint un niveau historiquement haut. 
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Volumes et cours industrie France
en compote Golden, compote mélange, jus frais

source RNM

volume total 2020-2021
volume Golden compote 2021-2022 volume mélange compote 2021-2022 volume jus frais 2021-2022
cours Golden compote 2021-2022 cours mélange compote 2021-2022 cours jus frais 2021-2022
cours Golden compote 2020-2021 cours mélange compote 2020-2021 cours jus frais 2020-2021

* 51 et 52
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D’une campagne à l’autre

La production européenne
source WAPA

en milliers de tonnes 2016 2017 2018 2019 2020 2021 variation 2021 /
moyenne quinquennale

variation 2021 / 
2020

Pologne 4 035 2 870 4 810 2 910 3 400 4 300 +19 % +26 %

Italie 2 272 1 704 2 264 2 096 2 124 2 053 -2 % -3 %

France 1 515 1 424 1 477 1 651 1 337 1 383 -7 % +3 %

Allemagne 1 033 597 1 093 991 1 023 1 005 +6 % -2 %

Espagne 495 480 476 555 425 563 +16 % +32 %

Hongrie 498 530 782 452 350 520 -0 % +49 %

Roumanie 327 230 425 327 384 444 +31 % +16 %

Portugal 263 314 267 354 278 368 +25 % +32 %

Grèce 259 231 301 276 280 246 -9 % -12 %

Pays-Bas 317 228 267 272 220 243 -7 % +10 %

Total UE 28 11 184 9 252 13 275 10 782 10 700 12 016 +9 % +12 %

La récolte européenne retrouve un bon niveau : +9 % par rapport à la moyenne quinquennale. La Pologne, l’Espagne, la Roumanie et le 
Portugal retrouvent de fortes productions. À l’inverse, l’Italie, la France, la Grèce et les Pays-Bas sont déficitaires.

Prix au stade détail

Prix à l'expédition et au stade détail   
Golden et Gala

Après un début de saison avec des cours légèrement plus élevés, les prix sont ensuite stables durant toute la campagne.
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Chiffres indispensables

Belchard-
Chantecler

Belle de 
Boskoop

Braeburn Elstar Fuji Reine des 
Reinettes

Reinette 
grise du 
Canada

Reinette 
grise du 

Canada IGP

Rouge Rubinette Bicolore

plt 1 rang plt 1 rang plt 1 rang plt 1 rang plt 1 rang plt 1 rang plt 1 rang plt 1 rang plt 1 rang plt 1 rang sachet
sem 170-220g 170-220g 170-220g 170-220g 170-220g 170-220g 170-220g 170-220g 170-220g 170-220g 95-130g

38 1,70
39 1,75
40 1,68 1,49 1,75 1,68 1,80 1,18 1,73 0,47
41 1,68 1,63 1,20 1,48 1,80 1,60 1,80 1,15 1,70 0,50
42 1,70 1,57 1,20 1,48 1,78 1,60 1,80 1,14 1,70 0,53
43 1,68 1,55 1,20 1,50 1,80 1,60 1,80 1,11 1,70 0,60
44 1,60 1,55 1,20 1,50 1,92 1,52 1,80 1,10 1,70 0,61
45 1,60 1,55 1,10 1,50 1,20 1,95 1,48 1,80 1,07 1,70 0,62
46 1,56 1,55 1,10 1,50 1,18 1,88 1,48 1,80 1,05 1,70 0,62
47 1,56 1,55 1,06 1,50 1,20 1,77 1,45 1,80 1,03 1,70 0,59
48 1,56 1,55 1,05 1,50 1,22 1,70 1,40 1,80 1,03 1,70 0,58
49 1,53 1,52 1,05 1,48 1,22 1,68 1,40 1,80 1,03 1,60 0,58
50 1,45 1,47 1,05 1,42 1,22 1,68 1,36 1,80 1,01 1,60 0,58
51 1,40 1,45 1,05 1,42 1,22 1,35 1,00 1,60 0,58
52 1,40 1,45 1,05 1,42 1,22 1,35 1,00 1,60 0,55
1 1,39 1,42 1,05 1,42 1,21 1,35 1,85 1,00 1,60 0,50
2 1,35 1,40 1,05 1,42 1,19 1,31 1,80 0,99 0,50
3 1,35 1,35 1,05 1,42 1,18 1,35 1,80 1,05 0,49
4 1,35 1,38 1,05 1,42 1,18 1,35 1,80 1,02 0,49
5 1,38 1,40 1,05 1,42 1,18 1,35 1,75 1,00 0,45
6 1,40 1,38 1,05 1,42 1,17 1,35 1,75 1,00 0,47
7 1,36 1,30 1,05 1,42 1,10 1,35 1,75 1,00 0,54
8 1,35 1,29 1,05 1,42 1,10 1,35 1,75 1,00 0,53
9 1,35 1,28 1,05 1,42 1,15 1,35 1,75 1,00 0,50

10 1,34 1,25 1,06 1,42 1,14 1,35 1,75 1,00 0,53
11 1,25 1,25 1,07 1,42 1,06 1,35 1,75 1,00 0,53
12 1,25 1,25 1,07 1,05 1,38 1,75 1,05 0,55
13 1,32 1,25 1,10 1,08 1,35 1,75 1,01 0,55
14 1,41 1,07 1,08 1,40 1,75 1,00 0,55
15 1,43 1,05 1,08 1,41 1,75 1,00 0,55
16 1,38 1,05 1,10 1,40 1,75 1,03 0,55
17 1,40 1,05 1,10 1,38 1,75 1,02 0,55
18 1,41 1,05 1,10 1,38 1,00 0,55
19 1,40 1,05 1,10 1,38 0,55
20 1,40 1,06 1,10 1,38 0,55
21 1,40 1,04 1,10 1,38 0,55
22 1,40 1,03 1,10 1,38 0,55
23 1,40 1,03 1,10 1,38 0,55
24 1,40 1,10 1,37 0,55
25 1,40 1,09 1,36 0,55
26 1,39 1,36 0,55

Cotations expédition de quelques variétés
moyennes hebdomadaires en € HT/kg - source RNM

Gala, Golden et Granny en page 8

FRANCEAGRIMER / LA POMME EN 2021-2022 >>> BILAN DE CAMPAGNE



12 rue Henri Rol-Tanguy
TSA 20002
93555 Montreuil cedex
Tél. : 01 73 30 30 00

Pour en savoir plus sur la pomme :
Directrice de la publication : Christine Avelin
Composition : Nina Riaux (centre RNM de Bordeaux)

Date de parution : février 2023
Rédacteurs :
Stéphane Marchand partie exportation : RNM de Toulouse
stephane.marchand@agriculture.gouv.fr rnm-toulouse.draaf-occitanie@agriculture.gouv.fr
centre RNM d’Angers-Tours : 02.41.72.32.54 centre RNM de Toulouse : 05.62.72.42.72
En collaboration avec les centres RNM d’Avignon, Lyon et Strasbourg
notre site : RNM.franceagrimer.fr
Reproduction autorisée sous réserve de citer la source. 
Prestation réalisée sous système de management de la qualité ISO9001

ISSN 2216-1487

FRANCEAGRIMER / LA POMME EN 2021-2022 >>> BILAN DE CAMPAGNE

Chiffres indispensables (suite)

Cotations Gala, Golden, Granny - expédition France, export, MIN de Rungis 
moyennes hebdomadaires en € HT/kg - source RNM

Gala Golden Golden AOP Granny
expédition 

France
grand export expédition 

France
export UE MIN Rungis expédition 

France
expédition 

France
export

Gde-Bretagne
grand export

plt 1 rang bushel plt 1 rang plt 1 rang plt 2 rangs plt 1 rang plt 1 rang bushel bushel
sem 170-220 g 100-113 170-220 g 170-220g 170-220g 170-220 g 170-220 g 100-113 100-113
31 1,50
32 1,46
33 1,40
34 0,80 1,46
35 0,80 1,50
36 1,50
37 1,50
38 0,79 1,50 0,91 0,96
39 0,82 1,10 1,50 0,88 0,85
40 1,11 0,74 1,30 1,10 1,50 1,27 0,85 0,85
41 1,15 77,00 1,29 1,10 1,50 1,19 0,85 0,85
42 1,14 0,80 1,27 1,50 1,20 0,85
43 1,13 0,74 1,25 1,50 1,40 1,19 0,85
44 1,13 0,74 1,25 1,45 1,30 1,17 0,85
45 1,13 0,80 1,23 1,40 1,30 1,15 0,82
46 1,14 0,80 1,23 1,40 1,40 1,13 0,80 0,85
47 1,11 0,80 1,20 1,40 1,40 1,13 0,77 0,85
48 1,10 0,77 1,20 1,40 1,30 1,13 0,85
49 1,10 0,77 1,15 1,40 1,20 1,11 0,85
50 1,08 0,80 1,15 1,40 1,20 1,10 0,85
51 1,08 0,77 1,15 1,40 1,20 1,10 0,85
52 1,08 0,77 1,15 1,40 1,20 1,10 0,85
1 1,08 0,80 1,14 1,40 1,20 1,10 0,88
2 1,08 0,82 1,11 1,40 1,20 1,10 0,85
3 1,09 0,82 1,09 1,40 1,20 1,10 0,82 0,85
4 1,10 0,82 1,09 1,40 1,30 1,10 0,81 0,85
5 1,10 0,82 1,10 1,40 1,30 1,10 0,85
6 1,12 0,79 1,11 1,40 1,30 1,12 0,80 0,85
7 1,10 0,79 1,10 1,40 1,30 1,11 0,82 0,85
8 1,15 0,77 1,08 1,40 1,30 1,10 0,80 0,85
9 1,21 0,80 1,10 1,40 1,30 1,15 0,85 0,85

10 1,21 0,81 1,10 1,40 1,30 1,14 0,80 0,85
11 1,15 0,83 1,10 1,40 1,30 1,11 0,77 0,88
12 1,15 1,13 1,40 1,30 1,10 0,77 0,88
13 1,18 1,15 1,40 1,30 1,10 0,83 0,82
14 1,21 1,13 1,40 1,30 1,10 0,77
15 1,25 1,14 1,40 1,30 1,10 0,80
16 1,25 1,14 1,32 1,30 1,15 0,82
17 1,24 1,14 1,30 1,30 1,15 0,82
18 1,25 1,14 1,30 1,35 1,15 0,82
19 1,25 1,14 1,30 1,35 1,14 0,80
20 1,25 1,15 1,30 1,35 1,14
21 1,25 1,17 1,30 1,35 1,15
22 1,25 1,17 1,30 1,25 1,15
23 1,25 1,18 1,30 1,25 1,15
24 1,25 1,19 1,30 1,25 1,15
25 1,25 1,20 1,30 1,25 1,15
26 1,25 1,20 1,30 1,16
27 1,30

https://RNM.franceagrimer.fr/prix?pomme&12MOIS
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